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U
ne petite agence de presse
française, leader mondial
sur les loisirs ? Les frères

D o n c i e u x , d i r i g e a n t s d e
Relaxnews, y croient. Ils ont
pourtant bien failli lâcher prise,
lorsque l’ouragan qui a soufflé
sur les médias en 2009 a semblé
laminer leurs ambitions inter-
nationales. « Il y a un an, la ques-
tion s’est posée de tout arrêter.
Nous nous sommes accrochés et
nous sommes en train de gagner
la bataille », raconte Jérôme
Doncieux, coprésident de
Relaxnews. L’agence annonce
près de 40 abonnés à son fil
d’information sur les loisirs en
anglais, dans 20 pays. Elle
compte parmi ses clients des
grands médias comme « The
Independent » à Londres ou
« The Hindustan Times » à New
Delhi, des sociétés Internet
(MSN, Yahoo !), des blogueurs
influents (Luxuo), etc. « Nous
avons plusieurs autres négocia-
tions en cours », affirme Jérôme
Doncieux.

Né en 1998, Relaxnews a com-
mencé par produire des articles
« à la demande ». « Nous réali-
sons par exemple des dossiers ou
des suppléments régionaux pour
[Elle] ou [L’Express], explique
Pierre Doncieux. Relaxnews
fabrique aussi des magazines
pour des marques ou des publi-
reportages qui, selon son fonda-
teur, représentent « environ 5%

de son activité ». En 2006,
l’agence a créé un fil d’informa-
tion en France : Relaxfil produit
70 dépêches par jour, sur des
sujets aussi variés que le brico-
lage, la mode, le high-tech ou les
voyages. Il compte aujourd’hui
140 abonnés. Sa plate-forme
technologique, distinguée à plu-
sieurs reprises pour son carac-
tère innovant, permet de vendre
du « rich média » : photos, dia-
poramas, vidéos, etc.

Associé à l’AFP
Pour se lancer à l’international,
les frères Doncieux se sont asso-
ciés à l’AFP.Ils ont conclu en jan-
vier 2009 un partenariat qui leur
permet de vendre leur fil à
l’étranger sous la marque AFP-
Relaxnewsetdel’enrichir,àhau-
teur de 25 % à 30 %, par des
dépêches AFP.Pour Relaxnews,
qui a pris à sa charge les déve-
loppements techniques, l’inves-
tissement a été énorme : 7 à
8 millions d’euros. Au côté du
desk de Paris (15 personnes),
qui produit le fil français,
Relaxnews emploie 30 corres-
pondants permanents à l’étran-
g e r. L e s d o s s i e r s « à l a
demande » sont, eux, réalisés
par un réseau de 150 à 200pigis-
tes. L’agence devrait réaliser
cette année un chiffre d’affaires
de 5,8 millions d’euros, qu’elle
espère tripler d’ici cinq ans.
ANNE FEITZ

Relaxnews en passe
de gagner son pari mondial


